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Markenverpackung aus Karton
nachweisbar nachhaltig



TOUCHPOINT FALTSCHACHTEL: y
Milliarden Kontakte f r Ihren Erfolg B=

‘.A.‘ Ob im Shop oder zu Hause Verpackungen erreichen Konsumenten
in vielen verschiedenen Situationen des Alltags. Damit verschaffen

. . sie der Marke und dem Produkt eine enorme Reichweite. Aktuelle
Zahlen und Ergebnisse liefert erstmals die FFI Touchpoint-Studie.

Fachverband FaltschachteHndustrie e.V. www.f .de | www.inspiration-verpackung.de



EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,
liebe Marketingexperten,

wir alle wissen, was eine gute Marke auszeichnet. Das sind Ver-
trauen, Qualit tund Produktversprechen, ein nachvollziehbares
Preis-Leistungs-Verh ltnis, Bekanntheit und Verf gbarkeit.
Hinzu kommen heute aber mehr und mehr Nachhaltigkeits-
aspekte, besser noch: -beweise.

Etliche von Ihnen, die jetzt die absatzwirtschaft-Sonderausgabe

mitKompaktindenH ndenhalten,warenG steder Night
of the Brands . Anl sslich der Verleihung des Marken-Awards
am .M rz erlebten rund tausend Besucher, wie Finalisten
und Gewinner ihre Marken professionell pr sentierten vom
Produkt bis zur Verpackung.

Und so sehen wir, die Karton- und Faltschachtelhersteller, uns
selbst als einen wesentlichen Teil der Markeninszenierung. Mit
unserer Kreativit t und Erfahrung sowie mit modernen Tech-
nologien geben wir Marken ein multisensorisch aufmerksam-
keitsstarkes und absatzf rderndes Verpackungskleid durch
den Packstoff Karton. Karton vermittelt, passend zur Marke,
positive Merkmale wie Vertrauen, Qualit t und Verf gbarkeit,
vor allem aber auch Umweltbewusstsein und nachweisbare
Nachhaltigkeit. Dessen sind sich aber lange noch nicht alle be-
wusst, die Verpackungen gestalten oder dar ber entscheiden.
Dieses Bewusstsein zu schaffen, daran arbeiten wir.

Deshalb geben wir gemeinsam mit der absatzwirtschaft das
Kompakt Markenverpackung aus Karton nachweisbar nach-
haltig heraus. Hier finden Sie Beispiele, Informationen, Analy-
sen und Beweise ber den, so Experten, nachhaltigsten und
umweltfreundlichsten Packstoff auf unserem Planeten.

Viel Freude mitdem Pro Carton-Marketinginstrument Kom-
paktw nscht Thnen und lhren Teams

Roland Rex, Prasident Pro Carton
www.procarton.com

Nutzliche Adressenhinweise und Informationen rund um das Thema Karton
finden Sie auf der letzten Umschlagseite. Wir freuen uns auf Ihre
Anforderungen.
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Karton verursacht
keinen Plastikm |l

Konsumenten lehnen Plastikverpackungen immer h ufiger ab
und verlangen Materialien aus nachwachsenden Rohstoffen mit
etablierten Recyclingsystemen. Markenartikel-Unternehmen re-
agieren auf diesen Trend und setzen auf papierbasierte Packstoffe.

Viele Verbraucher wissen, dass Deutschland
einerseits Europameister in der M llpro-
duktion ist und andererseits weltweit Spit-
zenreiter beim Recycling. Parallel zu diesen
Infos lesen und h ren sie nahezu t glich,
dass trotz nationaler Wertstofftrennungs-
und Entsorgungssysteme pro Jahr zwischen
f nfund zw If Millionen Tonnen Plastik-
m Il im Meer landen; zus tzlich zu den
etwa Millionen Tonnen, die laut UN
bereits in Plastikstrudeln durch die Meere
wirbeln oder deren B den belagern. Die
Konsumenten registrieren widerstrebend,
dass sie selbst Teil dieser M llverursacher-
Communitysind. Der Verbraucherblickf r
verl ssliche, zukunftssichere Material-Al-
ternativen ist gesch rft.
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Die Nachfrage nach Karton steigt

Diese Trendwendeschl gtsichindenBran-
chenzahlendereurop ischen Kartonerzeu-
ger nieder: Schon heute sind Verpackungs-
papiere und -kartons die Wachstumsbringer
inder deutschen Papierindustrie. Auch laut
dem Verband der europ ischen Papierin-
dustrie (Confederation of European Paper
Industries, CEPI) steigt die Gesamtnach-
frage nach Papier, Pappe und Karton f r
Verpackungen.

Zahlen und Prognosen stimmen optimis-
tisch ,res miert Roland Rex, Pr sident des
europ ischen Verbandesder Karton-Erzeu-
ger und -Verarbeiter (Pro Carton). F rihn



steht fest, dass in Zukunft das Product-
Stewardship also die Gesamtverantwor-
tung f rein Produkt in jeder Phase seines
Lebenszyklus sowie eine geschlossene
Kreislaufwirtschaft selbstverst ndlich sein
werden: Verpackungenwerden, woimmer
es geht, aus nachwachsenden Rohstoffen
bestehenundm ssenin jedem Fall recycel-
bar sein. Karton ist das Verpackungsmittel
der Wahl, weil es alle diese Vorgaben am
besten erf IIt.

Renaissance des
umweltfreundlichen Packstoffs

Papier, Pappe und Karton erleben derzeit
eine regelrechte Renaissance im Verbrau-
cherbewusstsein: In der von Tetra Pakfi in
Auftrag gegebenen weltweiten Umfrage
Environment Research unter rund
Verbrauchernauszw IfL nderngaben
mehr als drei Viertel der Befragten an, dass
die Umweltbilanz einer Verpackung ihre
Kaufentscheidung beeinflusst. Die Herstel-
ler reagieren: Eine brancheninterne Umfra-
ge zeigt, dass sich bereits mehralsdieH If-
te der Befragten nachhaltigen Rohstoffen
verschrieben hat. Den Einsatz von Packstof-
fenaus nachwachsenden Materialien nutzen
viele f r eine bessere Produktdifferenzie-
rung und als Nachweis daf r, dass sie ihre
Produktverantwortung ernst nehmen.

Zukunftsstarke

ko-Intelligenz

Die  ko-Intelligenz desPackstoffs Karton
istbestechend: Dasurspr ngliche Rohmate-
rial zur Herstellung von Karton sind Holz-
fasern. Rund  Prozent der Faltschachteln
inEuropawerdenaus Frischfasern hergestellt,

Prozent aus wiedergewonnenen Fasern.
Etwa  Prozent der Holzfasern, die in der
europ ischen Papier- und Kartonindustrie
zum Einsatz kommen, stammen aus nach-
haltig bewirtschafteten europ ischen W |-
dern, deren Wachstum die Erntemengen bei
weitem bersteigt. Zertifizierungen des FSCfi
(Forest Stewardship Council) oder desPEFC
(Programme for the Endorsement of Forest
Certification) sind Standard.

Laut CEPI sind Papier und Karton die in
der EU am meisten recycelten Materialien.

Prozentderindereurop ischen Zellstoff-,
Papier- und Kartonindustrie eingesetzten
Prim renergie stammt aus CO -neutraler
Biomasse. Prozentdesw hrend der Pro-
duktion ben tigten Wassers werden gerei-
nigt und wiederverwendet.

So weit die Zahlen. Das derzeit st rkste
Argumentf rden Packstoff-Klassiker liefert
indes Roland Rex, es lautet: Karton verur-
sacht keinen Plastikm 1l.
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USP der Verpackung:
Milliarden Touchpoints

Verpackungen kommenvielfach in Kontakt
mit Konsumenten. Sie erreichen damitauch
einen enormen Werbewert f r die Unter-
nehmen und ihre Marken. So haben zum

Beispieldie ~ Millionen Pralinen-Packun-
gen, die in Deutschland verkauft wur-
den,rund , Milliardenechte Touchpoints

erlangt. Diese entsprechen einem Media-
“quivalenzwertvon , Millionen Euro.
Das geht aus der Touchpoint-Studie
hervor, die im Auftrag des Fachverbands
Faltschachtel-Industrie e. V. (FFI) und des
europ ischenBranchenverbandsPro Carton
durchgef hrtwurde.

Damit gibt es erstmals handfestes Zahlen-
materialdar ber, welchen Beitrag die Verpa-
ckung zum Marketingerfolg leistet. In der

i

ist die Kartonverpackung ebenfalls in Sachen Nachhaltigkeit und
Umwelt ein Bestseller, voll im Trend des modernen Konsumenten-
bewusstseins. Oder mit einem Satz gesagt: Die Verpackung eines
Produktes ist ihr bester Werbetrager; wenn nachhaltig, wie bei
Karton, dann ist dieser sogar ein optimaler.”

Prof. Dr. Alexander Haas, Professor f r Marketing an der Justus-Liebig-Universit t, Gie en
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bev lkerungsrepr sentativen Befragung
gaben die Teilnehmer Auskunft ber ihr
Einkaufs- und Konsumverhalten in ~ Pro-
duktkategorien des t glichen Bedarfs und
ihren Umgang mit der Verpackung. Die Er-
gebnissesindeindeutig. Zwar istdie Gesamt-
zahl aller Kontakte, die eine Faltschachtel-
Verpackung in ausgew hlten Produktgrup-
penim Laufeihres Lebenszykluserzielt die
Bruttoreichweite je nach Produktgruppe
unterschiedlich, jedoch durchgehend sehr
hoch. Der Media-—quivalenzwert, der diese
Bruttoreichweite mit einem konkreten Wert
hinterlegt, schaffteine Vergleichsm glichkeit
zu anderen Kommunikationskan len.

Kostenloses Download der Touchpointstudie 2015
unter www.procarton.com

,Die Verpackung ist innerhalb der verschiedenen
Werbetrager ein wahrer Reichweiten-Bestseller,
und das sogar ohne zusatzliche Media-Kosten.
Gut gemacht regt sie den Konsumenten zum Griff
ins Regal an und bestimmt so mafgeblich Umsatz
und Wachstum. Die Recyclingquote bei Papier
und Karton liegt in der EU bei tber 80 Prozent, so
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o‘Da/LmdendaAme Sunopdiisehe Uiilder ...

erforderlichen Fasern.
...aus europdischen Waldern. qn der Rohstoffe der

Der Rest kommt vornehmlich Industrie werden in

- Europa aus nachhaltig

...sind Birke, Kiefer und Fichte aus russischen Waldern.
die Hauptbaumarten, die zur Herstellung *’} bewirtschafteten
- l lr ‘
von Papier und Karton eingesetzt werden. *‘ }”‘ Waldern bezogen.

Die Weldfliche in Surapa i "’*} " In Eurepa

sehhumpflt nicht; sle wichat vielmeh ... 5 2 2 D 2 ,‘
Das nachwachsende Holz pro Jahr .mit anderen Worten “, }‘i
iibertrifft das abgeerntete Holz um eine ud e r__\_ 51 2 n u u /
Flche, die 1,5 Mio. FuBballfeldern entspricht. \\/\ / y ha e 1 l%
3 ack
2005 und 2010
'] ‘” entfallen ca. 37% der gesamten
*’f JRLvad) }‘$ Bodenfldche auf Walder.

o@wﬁ)aptm+ﬁ’ahtwwzdwjtnw nulzt lediglich KEINE
.verarbeitet Schwachholz, Q‘ede eines ‘QW I/wﬂ“dw”f WWWW

d.h. kleine Baume, ... - I

Die diinnen Stammspnzen von
groBen Baumen und die runden

N J Holzscheiben der Stamme, - =
..:d|e en.tfemt v&erden, damjt \—1 / diein Sagewerken ..um Papier und Karton herzustellen.
die restlichen Baume vollsténdig entfernt werden ez Holz aus tropischen Regenwaldern wird nicht
wachsen und als Sdgeholz verwendet werden knnen. (Sdgewerksabfalle). < i weil es technisch ignetist.
© Pro Carton — Alle Rechte vorbehalten. Quelle: Confederation of European Paper Industries.

Karton: Umwelt-Plus

Die ko-Intelligenz des Packstoffs Karton teren Karton ohne Einbu en bei Stabilit t
ist offensichtlich. Zudem erm glichen es und Sicherheit zu produzieren f r mehr
innovative Technologien heute,immer leich-  Effizienz in Herstellung, Handling und Ge-
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brauch. Industrie und Wissenschaft treiben  den Anforderungen an Nachhaltigkeit, Ver-
die Entwicklung von Frischfaser- und braucherschutz und Absatzf rderungm g-
Recyclingkarton kontinuierlich voran, um lichst immer einen Schritt voraus zu sein.
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